Regolamento didattico del Corso di laurea magistra in Comunicazione
multimediale e giornalistica

Art. 1. Denominazione del Corso di studio

1. E istituito presso la Facolta di Scienze detingnicazione il Corso di Laurea Magistrale in
Comunicazione multimediale e giornalistica appartenente alla ClasdeM-65 delle lauree
magistrali inScienze dello spettacolo e produzione multimediale

Art. 2. Requisiti per 'ammissione

1. Per iscriversi al Corso di Laurea Magistraledomunicazione multimediale e giornalistica
occorre essere in possesso della laurea o delntgplmiversitario di durata triennale, ovvero di
altro titolo di studio conseguito all’estero, riastiuto idoneo.

2. E inoltre considerata necessaria una conoscgererale delle tematiche attinenti alla
comunicazione, ivi comprese le conoscenze infochati una buona conoscenza della lingua
inglese e una conoscenza di base del mondo contangm Se nel triennio precedente non si sono
sostenute prove di informatica e di inglese, leosgenze in queste due aree saranno verificate in un
test d’ingresso: eventuali carenze formative potoaessere recuperate in un percorso messo a
punto dalla Facolta.

3. Conformemente all’art. 31 del Regolamento didattdi Ateneo, al Corso di studio in
Comunicazione multimediale e giornalistica € cotigenscriversi come studente part-time. Lo
studente part-time svolge le attivita didatticheomsegue i crediti di ciascun anno accademico al
massimo in due anni. Il Consiglio del Corso di studentita la Commissione didattica paritetica,
approva il piano di studio dello studente part-ticen I'indicazione del numero di crediti annui.

4. Liscrizione al corso di laurea in Comunicazionaltimediale e giornalistica € incompatibile con
l'iscrizione ad altro corso di laurea universitario

Art. 3. Obiettivi formativi per ciascuna attivita f ormativa

1. Il laureato in Comunicazione multimediale e galistica & una figura professionale dotata di una
formazione specialistica negli ambiti della comazione radiofonica, televisiva e cinematografica,
con particolare attenzione alle diverse forme dirrgalismo (ivi compreso quello on line). I
laureato avra una preparazione aperta alla dimeesioternazionale e orientata alle dinamiche
dell'innovazione tecnologica.

In linea con raccomandazione del Parlamento eurgg@ol’adozione di un quadro unico di
riferimento per le qualifiche europee nel riguardei titoli universitari, il Corso di Laurea
Magistrale in Comunicazione multimediale e giorsiidia individua le competenze disciplinari e le



abilita pratiche da conseguire, cosi come definge documentdEQF (European Qualifications
Framework —Quadro Europeo delle Qualifi¢hie quale stabilisce, attraverso la definizioneudi
precisoframework i risultati di apprendimento attesi. | risultali apprendimento sono espressi
quindi tramite i descrittori di Dublino, Il Corsoira ai seguenti risultati.

a) | laureati inComunicazione multimediale e giornalistickevono possedere una conoscenza
avanzata della comunicazione multimediale in tutsuoi aspetti: dalla radio al web, dalla

televisione al cinema; in particolare avranno upnaoscenza approfondita della comunicazione
multimediale nellambito del giornalismo, con unaioba capacita di comprensione della
comunicazione giornalistica nazionale e internaaien

b) I laureati in Comunicazione multimediale e giornalistisaranno in grado di applicare le
conoscenze acquisite in relazione alla comunicazimwltimediale e al giornalismo in contesti
operativi legati alla produzione cinematografictekevisiva, alla produzione di prodotti web, alla
produzione radiofonica.

c) | laureati in Comunicazione multimediale e giornalisti@vranno la capacita di integrare
conoscenze relative alla comunicazione multimedial@informatica, ai linguaggi artistici e
musicali, alle forme del giornalismo e alla com@azione internazionale con piena capacita di
formulare giudizi anche sulla base di informaziwmammentarie.

d) I laureati inComunicazione multimediale e giornalistisaranno in grado di comunicare in modo
chiaro le conoscenze acquisite a un pubblico driapsti e non specialisti, mettendole in relazione
e cogliendone i nessi profondi. Le abilita comutii@adei laureati potranno essere implementate
anche su piattaforme multimediali.

Capacita di apprendimento

e) | laureati in Comunicazione multimediale e giornalistiGavsranno avanzate capacita di
apprendimento che consentiranno di continuare amadzione autonoma rispetto a nuovi contesti
tecnologici e a nuovi formati giornalistici. | |laati saranno in grado di continuare la propria
formazione anche a distanza e secondo modalitareHhg).

2. | risultati di apprendimento attesi per singmlsegnamento, espressi quindi tramite i descrittori
di Dublino, sono riportati nell'allegato B al prede documento.

Art. 4. Elenco delle attivita formative

In conformita con I'Ordinamento didattico approvatb Corso di studio in Comunicazione
multimediale e giornalistica prevede specifichevia#t formative comprendenti insegnamenti
articolati secondo l'allegato A al presente docutoen



Art. 5. Calendario e tipologia delle attivita didatiche

1. Le attivita didattiche del Corso di studio in Mdanicazione multimediale e giornalistica si
svolgono, secondo quanto disposto dal RegolamentBadolta, per semestri in base ad un
calendario approvato annualmente dalla Facolta.

2. Le attivita didattiche del Corso di studio in Mdanicazione multimediale e giornalistica
prevedono lezioni frontali, seminari, esercitazi@ilaboratori, supportati anche da specifiche
attivita di pratica testuale e di tutorato. Da flagwento didattico di ateneo (art. 19 RAD), possono
inoltre essere previste modalita telematiche dizgme alle singole attivitd formative; attivita d
ricerca a supporto delle attivita formative cheati@rizzano il profilo del corso di studio.

3. Gli insegnamenti possono essere articolati imuhiol moduli didattici che compongono gl
insegnamenti si svolgono in successione all'intetieb calendario semestrale e possono essere
svolti anche in forma integrata da piu docenti.

4. Ciascun credito formativo (CFU) corrisponde a02& di attivita formativa, cosi articolate: 6 ore
di didattica e 19 ore di lavoro da parte dello stud.

5. La quantita media di impegno complessivo di apgimento svolto in un anno dallo studente a
tempo pieno € convenzionalmente fissata di norm&OQircrediti € non potra essere comunque
inferiore a 55 crediti.

6. Previa delibera del Consiglio di Facolta, il smrdi laurea in Comunicazione multimediale e
giornalistica pu0 mutuare da altro corso di laurga,interi moduli d'insegnamento, sia parte di
essi, precisando, in quest’ultimo caso, il corrigente valore in crediti.

Art. 6. Riconoscimento di crediti formativi universitari

1. Secondo quanto previsto dall’art. 21 co. 9 d&DRI Consiglio di corso puo riconoscere come
crediti formativi universitari, in misura non supee a 40 crediti, conoscenze e abilita profesdiona
certificate ai sensi della normativa vigente in eniat, nonché altre conoscenze e abilita maturate in
attivita formative di livello postsecondario allai@rogettazione e realizzazione I'’Ateneo o altre
istituzioni universitarie riconosciutebbiano concorso. Le attivita gia riconosciute aii f
dell'attribuzione di crediti formativi universitariel’ambito di Corsi di laurea non possono essere
nuovamente riconosciute come crediti formativi’'aetbito del Corso di laurea magistrale.

Criteri di riconoscimento dei crediti:

- per conoscenze e abilita professionali certificegiambito delle attivita a scelta dello

studente in ragione massima di 25 ore di impegntficato per singolo CFU,;



- per conoscenze e abilita maturate in attivita faiveadi livello postsecondario in ragione di
20 ore di didattica frontale per CFU e subordinaata alla verifica della preparazione
acquisita da parte della struttura proposta neligode attivita formative;

- Per le certificazioni informatiche : 3CFU per ECPBIcertificazioni equivalenti, 12 CFU per
EUCIP e certificazioni equivalenti;

- Stage e tirocini secondo i parametri stabiliti @dk per tali attivita inserite nei piani di
studio.

- Per le certificazioni linguistiche:

Corsi di laurea magistrale
Crediti di lingua inglese

Livello d’ingresso e certificazioni riconosciute
Per i corso di laurea magistrale il livello d’ingresso ¢ il zhreshold, B1, che corrisponde al livello “soglia” ad
una conoscenza elementare della lingua.

Il livello di conoscenza della lingua inglese richiesto alla fine dei corsi corrisponde al livello intermedio
(vantage — B2) nella valutazione linguistica del Consiglio d’Europa.

Saranno riconosciute, previo colloquio e a sostituzione della prova scritta, le seguenti certificazioni
internazionali:

* UCLES (University of Cambridge Local Examinations Syndicate): FCE (First Certificate in English)

* UCLES (University of Cambridge Local Examinations Syndicate): BEC (Business English Certificate)
Vantage;

* Trinity College of London: gradi 8 e 9, ISE (Integrated Skills Examinations);
= JELTS (International English Language Testing Service).

Il certificato relativo al test sostenuto dovra essere portato in originale all’esame orale per essere
verificato dal docente titolare del corso.

Art. 7. Attivita ad autonoma scelta dello studente

1. Come espressamente previsto dall’'art. 10 cg.delDM 270/04, le attivita formative a scelta
dello studente possono essere rappresentate dadcorsegnamento di qualunque corso di studio
dell’Ateneo, purché coerenti con il percorso forivmtdello studente. E compito del Consiglio di
corso predisporre una lista di insegnamenti opfiostage e attivita di laboratorio considerati
coerenti con il percorso formativo dello studente.

Art. 8. Manifesto degli Studi

Il Consiglio del Corso approva il Manifesto di Stugpecificando quanto segue:

a) indicazione delle conoscenze richieste per l'aagess
b) insegnamenti attivati, scansione temporale, e tigrmativi degli stessi;



c) propedeucita e conoscenze culturali richieste;

d) eventuali obblighi di frequenza;

e) crediti assegnati a ogni insegnamento e a ogra attivita finalizzata al conseguimento della
laurea in Comunicazione multimediale e giornalestic

f) la previsione della figura dello ‘studente ptnte’, con le relative modalita del percorso
formativo.

Art. 9. Stages, tirocinio e periodi di studio all’etero

1. Durante la propria carriera universitaria, lodente del Corso di studio in Comunicazione
multimediale e giornalistica potra partecipare diviga di stagee di tirocinio presso enti pubblici e
privati convenzionati con I'Ateneo. Questi peridallistudio, di durata non superiore a 6 mesi e per
complessive 120 ore di impegno, saranno ricondscimine 6 crediti, previa approvazione e
valutazione dei risultati acquisiti da parte deln€iglio di Facolta, sentito il Consiglio di Corso,
sulla base di una relazione scritta dello studente.

2. Lo studente potra altresi acquisire presso unigita straniera fino a 60 crediti relativi ad

attivita previste del Piano di studio, purché bgetto rientri in una convenzione o un programma di
cooperazione universitaria, e sia stata ottenupadeentiva approvazione da parte del Consiglio di
Facolta, sentito il Consiglio del Corso. Il ricosoaento in termini di crediti di dette attivita e

subordinato al superamento dell’esame previstoPa@ho di studio approvato dal Consiglio di

Facolta.

Art. 10. Frequenza ed esami
1. La frequenza alle lezioni non € obbligatoriapsh diversa delibera del Consiglio di Facolta.

2. | crediti attribuiti alle singole attivita didathe del Corso di studio in Comunicazione
multimediale e giornalistica vengono acquisiti datudente con il superamento della relativa prova
d’esame. La prova puo essere scritta, orale ocprati ogni caso va assicurata adeguata pubblicita
alla prova.

3. Per ogni modulo didattico sono previsti n. 8dlpprdinari la cui data va pubblicizzata almeno
30 giorni prima dell'inizio dell'appello. Per i Labatori sono previste un minimo di tre verifiche
annuali. Nella stessa sessione, tra due succesgpelli d’esame di uno stesso insegnamento
devono intercorrere almeno 10 giorni. La prenotagiall’esame e obbligatoria e va effettuata fino
a 3 giorni LAVORATIVI prima della data fissata pé&appello, con termine fino al giorno
dell’esame per I'eventuale regolarizzazione defisizione dello studente.

4. Lo studente che segue piu moduli in successietie stesso insegnamento svolge una sola prova
finale nei normali appelli di esame, alla preserdiatutti i docenti che compongono la
Commissione.



5. Lo studente che non abbia conseguito almencerao tei crediti previsti per ciascun anno di
COrso puo iscriversi come ‘studente part-time’swgcessivo anno di corso.

Art. 11. Propedeuticita

Nel Corso non sono previste propedeuticita.

Art. 12. Prova finale e commissione di laurea

1. In ottemperanza alle disposizioni dell’art. 26 BRegolamento didattico di Ateneo, la prova finale
per il conseguimento della laurea in Comunicaziondtimediale e giornalistica consiste in una
discussione di fronte ad una commissione di unoe&b scritto, o di un prodotto multimediale,
riguardante un argomento relativo ad una delle iglise previste dal Corso, e comporta
I'acquisizione di 12 crediti.

2. Tali crediti vengono acquisiti nel momento in 6w studente, a seguito di una soddisfacente
presentazione e discussione dell’elaborato, sufzenarova finale ottenendo l'approvazione del
lavoro svolto da parte della Commissione di Lautaaquale attribuisce anche il voto di laurea
finale. Per essere ammesso alla prova finale Idesiie deve aver conseguito tutti i crediti nelle
attivita formative previste dal piano di studi.

3. Alla preparazione della tesi non saranno deidscdo i crediti specifici ma il percorso formativo
per la tesi sara avviato gia all'interno dei coikiprodotto finale dovra essere preferibilmente il
risultato di un lavoro interdisciplinare. In ognaso I'elaborato scritto deve essere preparatoaon |
guida e la supervisione di un docente Relatorergirte caratteristiche definite nel Regolamento
Didattico del Corso di Laurea.

4. Per essere ammesso alla prova finale lo studienvie aver conseguito tutti i crediti nelle atéwvit
formative previste dal piano di studi.

5. Al momento della prova finale, prima di inizideedissertazione dell’elaborato, ogni candidato
viene presentato alla commissione dal Relatore,nobige in luce sia I'impegno temporale speso
dallo studente per lo svolgimento e la stesura’af@iorato, sia la qualita dell’attivita svolta
correlata all'autonomia di lavoro e al contributergonale dimostrati, alle abilita e alle competenze
acquisite, alle capacita relazionali sviluppatecahdidato espone il proprio elaborato mettendo in
evidenza la finalita del lavoro svolto, le procesluutilizzate, i risultati ottenuti e le capacita
acquisite; I'elaborato puo essere scritto in lingqugese e nella stessa lingua puo essere sostenuta
prova finale.

6. Al fine di conferire il voto di laurea, espresgocentodecimi, la commissione aggiunge alla
media convertita in centodecimi (calcolata dai wvattienuti nelle attivita formative valutate in
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trentesimi) la votazione dell'esame di Laurea asatgal candidato, fino ad un massimo di 8 punti,
tenendo in considerazione i seguenti aspetti diratbsturante I'esposizione dell’elaborato:

- chiarezza e padronanza dell'argomento;
- capacita di sostenere una discussione dell’elatyorat

La commissione deve inoltre tenere conto del:

giudizio preliminarmente espresso dal Relatore€isylegno mostrato dallo studente nella
preparazione e nella stesura dell’elaborato;

giudizio espresso dal Correlatore.

- tempo investito nella preparazione e nella stedalizelaborato;

gualita dell'intera carriera dello studente (pugiegmedio degli esami sostenuti; tempi di
acquisizione dei crediti formativi; eventuali esparee formative sostenute fuori sede).

7. Qualora, dopo avere valutato tutti gli aspeipraelencati, il voto risulti maggiore di centodjec
la Commissione, purché unanime, puo conferireda.lo

Art. 13. Trasferimento da altri corsi di studio

1. Il Consiglio del Corso riconosce i criteri i dre in caso di trasferimento da altro corso didsbu
secondo i seguenti criteri:

a) Congruenza con i settori scientifici disciplinariooo affini;
b) Comparazione del numero di crediti con computovdnguali crediti di recupero;
c) Comparazione con il programmai, in caso di trasfenti da lauree di vecchio ordinamento.

2. Le domande di trasferimento al corso di laure€omunicazione multimediale e giornalistica
sono esaminate dal Consiglio di Facolta, sentifmaiere del Consiglio del Corso, entro 30 giorni
dalla presentazione delle domanda.

Art. 14. Orientamento e tutorato

1. La responsabilita delle attivita di orientameattutorato del Corso di studio € del Consiglio di
Corso.

2. All'atto dell'iscrizione ogni studente viene aggsato ad un docente tutore individuale, che lo
segue durante tutta la sua carriera universitémiaasi particolari, lo studente puo richiedere al
Presidente del Corso di essere assegnato a usaigdecente-tutore.



Art. 15 Consiglio del Corso

1. In ottemperanza dell'art. 6 del Regolamento ttiicta di Ateneo, il Consiglio di Corso e
composto da tutti i docenti degli insegnamenti irtipaesclusi quelli per mutuo e da una
rappresentanza degli studenti, secondo le propuraole prerogative previste dalla normativa
vigente.

2. 1l Consiglio di Corso, nei limiti degli indirizggenerali fissati dal Senato Accademico e di quell
di coordinamento della programmazione fissati dahgiglio di Facolta, esercita le attribuzioni
inerenti il funzionamento del corso stesso. Inipaldre delibera:

a) le attivita formative da inserire nei “curricuja”

b) la programmazione e la gestione della didattigaeti® agli obiettivi formativi, nei limiti delle
risorse disponibili;

c) le tipologie delle forme didattiche e delle praliesalutazione della preparazione degli studenti e
gli eventuali obblighi di frequenza.

3. Il Consiglio di corso di studio e coordinatowaPresidente eletto tra i professori di primaitasc
da tutti i titolari di insegnamento nel Corso dutdea. Il Presidente vigila sulla disciplina della
didattica, curando l'osservanza di tutte le normee cne riguardano l'ordinamento e |l
funzionamento e organizza lo svolgimento dei relaervizi, sentito il Preside della Facolta cui il
corso afferisce.

Art. 16. Comissione didattica paritetica

1. La Commissione didattica paritetica del Corso Ldiurea Magistrale in Comunicazione
multimediale e giornalistica € composta di 4 memboin rappresentanza paritetica di docenti e
studenti, ed € nominata con delibera del Consdjlieacolta. La Commissione elegge al suo interno
un Presidente, tra i docenti che ne fanno parte.

2. Ai sensi dell’art. 34 del Regolamento didattaioAteneo, la Commissione didattica paritetica
esprime il proprio parere circa la coerenza traiediti assegnati alle attivita formative e i loro
specifici obiettivi formativi prima della delibedelle competenti strutture didattiche.

3. E compito della Commissione didattica paritetiodaborare con il Presidente del Corso di studi
e con il Preside di Facolta allo scopo di moniteriaregolare svolgimento dell’attivita didattida,
particolare per quanto attiene al rispetto degbligihi didattici dei docenti, la regolarita delle
lezioni e degli esami, I'osservanza dei relativargrcompresi quelli di ricevimento, di assisterza
di tutorato.

4. La Commissione didattica paritetica assicuraeguilibrata regolamentazione del calendario
didattico e degli orari delle singole attivita, &wido che si determinino situazioni di squilibrio
all'interno dei semestri e di sovrapposizione tsngoli moduli didattici.

5. Singoli docenti e studenti possono sottoporfe @ommissione didattica paritetica questioni
attinenti alla didattica. La Commissione didattizitetica € tenuta ad esaminare e deliberare sulle
eventuali disfunzioni della didattica segnalatestiaenti e docenti.



6. Alla Commissione didattica paritetica spetta henda valutazione della qualita dell’offerta
formativa, attraverso la rielaborazione dei datatrei al corso di studio, assumendo eventuali
iniziative correttive delle disfunzioni riscontrate

Art. 17. Norme transitorie e finali

1. Modifiche al presente Regolamento sono propdsieConsiglio di Corso ed approvate dal
Consiglio di Facolta.

2. Per quanto non previsto dal presente Regolantedattico si rinvia al Regolamento didattico di
Ateneo.



Allegato A (Insegnamenti, numero CFU, settore scientificoiférimento, copertura teorica da parte di un
docente).

Anno Nr. Insegnamento CFU SSD Nome docente ATTIVITA
CARATTERIZZANTI
1 la Radio, cinema, televisiong 6 M-STO/D4 CRAINZ
CARATTERIZZANTI
1 1b Radio, cinema, televisione 6 M-STO/04 Bando
) _ CARATTERIZZANTI
1 5 Programmazione e scrittura 12 INE/OL MASCELLA
web
CARATTERIZZANTI
Linguaggi artistici e musical i
1 3a (Modulo 1) 6 L-ART/02 MORSELLI
_ o _ CARATTERIZZANTI
1 3b Linguaggi artistici e musical 6 L-ART/07 BESUTTI
(Modulo 2)
Forme e storia del giornalismo CARATTERIZZANTI
1 4a (modulo 1) 6 M-STO/04 | DI GIROLAMO
E toria del ai i CARATTERIZZANTI
1 ab orme e storia del giornalismo 5 M-STO/04 Bando
(modulo 2)
E toria del ai i CARATTERIZZANTI
1 ac orme e storia del giornalismo 5 M-STO/04 Bando
(modulo 3)
Analisi e storia dellopini AFFINI
nalisi e storia dell'opinione i
1 5a pubblica (Modulo 1) 6 M-STO/02 GIANNINI
Analisi e storia dell'opinioneg AFFINI
1 5b pubblica (Modulo 2) 6 SECS/P02 Bando
c o timedial CARATTERIZZANTI
omunicazione multimedialge .
2 6a (modulo 1) 6 L-ART/06 D'AUTILIA
c o timedialk CARATTERIZZANTI
5 6b omunicazione multimediale L-ART/06 Bando
(modulo 2)
CARATTERIZZANTI
> 7a C_ulture e media dei paesi di 9 L-LIN/10 RUGGIERO
lingua inglese (modulo 1)
CARATTERIZZANTI
Culture e media dei paesi di
2 7b lingua inglese (modulo 2) 3 L-LIN/10 ESPOSITO
2 8 Crediti a scelta 12
2 Laboratori 12
2 Prova finale 12
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Allegato B

Obiettivi formativi per ciascun insegnamento (segleela griglia dei descrittori di Dublino)

Radio, cinema, televisione

L'obiettivo del corso di Radio, cinema, televisiod@uello di fornire una formazione specialistica
negli ambiti della comunicazione radiofonica, tédéxa e cinematografica, con una preparazione
aperta alla dimensione internazionale e orientiéadtnamiche dell’innovazione tecnologica. Lo
studente di questo corso deve: acquisire una cenmpac avanzata della comunicazione
multimediale in tutti i suoi aspetti: dalla radal]a televisione al cinema, sia in formato analogic
che digitale, sfruttando le peculiarita della comamione via web, con particolare attenzione
allambito internazionale; essere in grado di ag@k le conoscenze acquisite in relazione alla
comunicazione multimediale e al giornalismo in estit operativi legati alla produzione
cinematografica e televisiva, alla produzione didmtti web, alla produzione radiofonica; avere la
capacita di integrare conoscenze relative allerdeséorme della comunicazione con piena capacita
di formulare giudizi sulle diverse forme comunigati avere la capacita di comunicare in modo
chiaro le conoscenze acquisite a un pubblico driapsti e non specialisti, mettendole in relazione
e cogliendone i nessi profondi; avere avanzate ai@pai apprendimento che consentiranno di
continuare una formazione autonoma rispetto a nwowitesti tecnologici e a nuovi formati
giornalistici.

Programmazione e scrittura del web

Il Corso € orientato all'acquisizione di conoscerigeardanti le tecnologie per la comunicazione e
linformazione su Internet, dalle tecnologie per daitalizzazione delle informazioni fino ai
linguaggi di marcatura e programmazione. Le comzetexcquisite saranno rivolte principalmente
alla produzione e all'utilizzazione di prodotti rtimediali e piattaforme web-oriented. In
particolare: a) Lo studente del corso di “Programioree e scrittura del web” dovra acquisire
conoscenze informatiche avanzate per comprendere sggnari tecnologici del mondo
dell'informazione. b) Lo studente del corso di “Grammazione e scrittura del web”dovra acquisire
capacita diproblem solvingnell’affrontare situazioni complesse quali la petigzione e la
realizzazione di comunicazione sul web. c) Lo sttela@lel corso di “Programmazione e scrittura
del web”dovra acquisire capacita di valutazione lique scelta di strumenti e piattaforme
tecnologiche in funzione degli obiettivi comunieatid) Lo studente del corso di “Programmazione
e scrittura del web”dovra acquisire capacita di goiwazione relative all’'uso delle tecnologie
informatiche per la comunicazione ed alle modghguliari di esse. e) Lo studente del corso di
“Programmazione e scrittura del web”dovra acquis@pacita di apprendimento in relazione al
continuo avanzamento tecnologico, anche in modonamo e a distanza.

Linguagagi artistici e musicali

Per quanto riguarda i linguaggi artistici, gli stadi dovranno possedere una conoscenza avanzata
della ideazione, produzione e comunicazione dgukggi artistici, visuali e dei nuovi media, con
particolare approfondimento della comunicaziond’arabito della industria culturale, con una
elevata capacita di comprensione e analisi dellmpomenti disciplinari e strategie gestionali
(Knowledge and understanding); applicare criticaimel® competenze, relative ai linguaggi
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artistici, alla progettazione di eventi culturalaldvivo e mediati di ambito artistico (mostre,
festivals, home pages, percorsi culturali, ecc.)alle loro strategie comunicative (Applying
knowledge and understanding); possedere la capdcitategrare conoscenze, teorie, metodi e
tecniche di livello avanzato nel campo delle adufative, visuali e altre espressioni artistiche,
sapendo formulare giudizi circostanziati e crifai progetti e manifestazioni di ambito culturale e
artistico (Making judgements); essere in grado amngnicare in modo efficace le conoscenze
acquisite in ambito artistico a un pubblico di spksti e non specialisti, mettendole in relazione
con la politica culturale del territorio, nazionadeinternazionale, e sapendole prioritariamente
implementate su piattaforme multimediali (Commutiara skills); acquisire avanzate capacita di
apprendimento che consentiranno di progredire adope il termine degli studi in una formazione
autonoma nell'ambito dei linguaggi artistici, dengpre nuovi contesti tecnologici e dei nuovi
formati dell'industria culturale, essendo in gradiocontinuare la propria formazione anche a
distanza e secondo modalita e-learning (Learniitg sk

Il modulo di Linguaggi musicali nell'ambito dell'insegnamento di Linguaggi artistici e musicali si
propone di acquisire competenze di base sui linguaggi e le forme musicali moderne e contemporanee al

fine di saperle applicare alla produzione e analisi di messaggi comunicativi di ambito culturale e
giornalistico. In particolare: a) lo studente del modulo di Linguaggi musicali dovra potenziare la propria
conoscenza dei linguaggi e delle forme musicali moderne e contemporanee, veicolate anche dai nuovi
media, raggiungendo buone capacita di comprensione e analisi delle varie espressioni della critica
musicale (Knowledge and understanding); b) lo studente del modulo di Linguaggi musicali dovra
acquisire buone capacita di problem solving nell'affrontare situazioni complesse, nello specifico essere

in grado di applicare criticamente le competenze musicali alla produzione di messaggi multimediali e
comunicativi di ambito culturale e giornalistico (Applying knowledge and understanding); c) lo studente

del modulo di Linguaggi musicali dovra acquisire capacita di integrare conoscenze, teorie, metodi e
tecniche di livello avanzato nel campo musicale al fine di formulare giudizi circostanziati e critici su testi

e manifestazioni di ambito musicale e giornalistico (Making judgements); d) lo studente del modulo di
Linguaggi musicali dovra acquisire una buona capacita di comunicare in modo efficace le conoscenze
acquisite in ambito musicale a un pubblico di specialisti e non specialisti, mettendole in relazione con le
politiche culturali e politiche (Communication skills); €) lo studente del modulo di Linguaggi musicali
dovra acquisire buone capacita di apprendimento che consentiranno di progredire anche dopo il
termine degli studi in una formazione autonoma nell'ambito dei linguaggi musicali con particolare
attenzione per i nuovi contesti tecnologici e le nuove forme della comunicazione culturale e
glornalistica, con capacita di auto aggiornamento anche a distanza e secondo modalita e-learning
(Learning skills).

Forme e storia del giornalismo

Gli studenti del corso dtorme e storia del giornalismavranno una conoscenza approfondita della
comunicazione multimediale nell’ambito del giorsatio, con una buona capacita di comprensione
della comunicazione giornalistica nazionale e md@gronale. Quest'ultima non potra prescindere
dall'approfondimento della conoscenza delle formelele caratteristiche che storicamente ha
assunto la comunicazione giornalistica nazional#ernazionale in rapporto con I'evoluzione dei
mezzi di comunicazione di mass$ali studentisaranno in grado di applicare le conoscenze atguisi
in relazione alla comunicazione multimediale eiatmplismo in contesti operativi come redazioni
della carta stampata o della televisione. Saranngrado di integrare conoscenze relative alla
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comunicazione multimediale, all'informatica, ai dumggi artistici e musicali, alle forme del
giornalismo e alla comunicazione internazionale p@ma capacita di formulare giudizi sulle varie
forme di comunicazione giornalistica. Saranno irmadgr di comunicare in modo chiaro le
conoscenze acquisite a un pubblico di specialistior specialisti. Avranno buone capacita di
apprendimento rispetto a tematiche relative allawacazione giornalistica in tutti i suoi aspetti
multimediali.

Analisi e storia dell’opinione pubblica

Il corso si propone di fornire competenze avanzatéa formazione e I'evoluzione storica e il
funzionamento concreto dei meccanismi e delle diclaenche costituiscono la pubblica opinione, a
livello politico, sociale e culturale. In particota a) lo studente del corso di Analisi e storia
dell'opinione pubblica dovra sviluppare le propgenoscenze in merito ai processi storici di
formazione ed evoluzione della pubblica opinionemendo moderno e contemporaneo, al fine di
sviluppare le capacita di comprendere e utilizzanezzi di comunicazione di massa come veicoli
di elaborazione dei saperi, delle identita e dielee; b) lo studente del corso di Analisi e storia
dell'opinione pubblica dovra acquisire la capadideggere criticamente e di analizzare con piena
proprieta processi storici, linguaggi culturali eodelli interpretativi connessi al funzionamento
dell'opinione pubblica; c) lo studente del corsoAdialisi e storia dell’opinione pubblica dovra
saper integrare conoscenze storiche e metodi disawi@ll’'opinione pubblica al fine di saper
valutare criticamente i fenomeni e i processi clae concernono nel mondo moderno e
contemporaneo; d) lo studente del corso di Analistoria dell’opinione pubblica dovra acquisire
buone capacita di comunicare a un pubblico spst@i e non specialistico le conoscenze
acquisite, mettendo in luce la correlazione fradguiaterpretativi e contesti storici e la compiéss
dei livelli di analisi nella loro evoluzione stoaie culturale; e) lo studente del corso di Anadisi
storia dell’opinione pubblica dovra acquisire buomapacita di apprendimento che gli
permetteranno di proseguire autonomamente nelldicstdegli argomenti a esso inerenti, con
particolare riguardo alla capacita di aggiornatgi dibattito culturale e mass-mediologico, anche
ricorrendo all’e-learning.

Comunicazione multimediale

Lo scopo del corso € quello di fornire allo stuégenha formazione specialistica nellambito della
comunicazione multimediale, con la capacita di &vedin un unico progetto/prodotto le diverse
forme e le differenti caratteristiche della comwazione (scritta, radiofonica, televisiva,
cinematografica); particolare attenzione viene ddka diverse forme del giornalismo, in special
modo di quello on-line, con le sue caratteristidhenultimedialita e interattivita. Lo studente avra
inoltre una preparazione aperta alla dimensionernazionale e orientata alle dinamiche
dellinnovazione tecnologica. Lo studente dovra sgolere una conoscenza avanzata della
comunicazione multimediale in tutti i suoi aspetsia nella dimensione nazionale che
internazionale: dal giornalismo digitale alla raditalla televisione al cinema, alla costruzione di
contenuti per il web. Lo studente sara in gradapilicare le conoscenze acquisite in relazione alla
comunicazione multimediale e al giornalismo in estit operativi legati alla produzione dei
differenti media, sia in formato analogico che g, sfruttando le differenti potenzialita del
medium di supporto. Lo studente avra la capacitaingegrare conoscenze relative alla
comunicazione multimediale con piena capacita dimtdare giudizi anche sulla base di
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informazioni frammentarie; essi inoltre sarannogmdo di continuare e approfondire la propria
formazione in autonomia (anche con modalita di gnsenento a distanza o di e-learning). Lo
studente sara in grado di comunicare in modo chiroonoscenze acquisite a un pubblico di
specialisti e non specialisti, mettendole in redagi e cogliendone i nessi profondi. Le abilita
comunicative dei laureati potranno essere impleatersnche su piattaforme multimediali.

Culture e media dei paesi di lingua inglese

Il corso di Culture e media nei paesi di lingualésg e finalizzato a perseguire I'obiettivo
formativo di sviluppare le competenze relative ali@ssione teorica elaborata, a partire dagliiann
Settanta in Gran Bretagna, dailtural studiese, in tempi piu recenti e soprattutto negli Stétiti,

dai media studiesLa premessa teorica servira a chiarire il cootesitro cui si muoveranno poi le
analisi di narrazioni letterarie e mediali, musiagj, mode, in particolare degli ultimi 50 annerp
orientarsi all'interno delle nuove mappe multicudili e multietniche che caratterizzano le culture
contemporanee nei paesi di lingua inglese. In qaedre: a) lo studente del corso di Culture e media
nei paesi di lingua inglese dovra acquisire conaaeeelative alla riflessione teorica elaborata dai
cultural studiese daimedia studiesb) lo studente del corso di Culture e media ragisp di lingua
inglese dovra acquisire conoscenze che consentirdirsiescrivere canali di comunicazione, codici,
testi/generi, autori, eventi, fenomeni e le pratiggnificanti che hanno contribuito nel corso dei
secoli alla formazione e alla decostruzione deboanc) lo studente del corso di Culture e media
nei paesi di lingua inglese, attraverso un itinerarella letteratura e nella cultura inglese e
anglofona dal Novecento a oggi, dovra acquisireacié di lettura, comprensione ed elaborazione
di discorsi critici autonome; d) lo studente detsmodi Culture e media nei paesi di lingua inglese
sara in grado di comunicare in modo chiaro le comose acquisite a un pubblico di specialisti e
non specialisti, mettendole in relazione e coglerei nessi profondi; e) lo studente del corso di
Culture e media nei paesi di lingua inglese dowcgussire capacita di apprendimento che
consentiranno di continuare autonomamente la @ojoiimazione, anche a distanza e secondo
modalita die-learning
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